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跨境电商对华商网络贸易的效应分析
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［摘　 要］在就跨境电商对华商网络贸易所具有的替代效应与互补效应进行理论分析的基础上，利用古诺模型
分析市场均衡的结果及贸易效应，采用面板数据实证检验跨境电商对华商网络贸易的影响，结果表明跨境电商对
华商网络贸易的互补效应大于替代效应：一方面，由于华商网络对出口贸易的影响尤为显著，而跨境电商平台又以
出口贸易为主，从而跨境电商对华商网络出口贸易的影响较大；另一方面，跨境电商平台偏向于差异化产品贸易，
因而跨境电商对差异化产品的华商网络贸易有着较大影响。也就是说，跨境电商对华商网络贸易的互补效应在出
口贸易与差异化产品贸易上表现得尤为显著。
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一、问题的提出
随着生产全球化的发展与要素跨国流动的增强，学者们逐渐认识到影响国际贸易的因素不仅

包括比较优势理论与新贸易理论分析的要素禀赋、市场结构等，还应包括制度，于是交易成本、融
资成本、劳动力流动及契约成本、信息成本等因素逐渐进入学者们的研究视野。Ｎｕｎｎ和Ｔｒｅｆｌｅｒ认
为，从长期来看，制度影响着要素的积累与市场结构的形成，因而就对国际贸易的影响而言，制度
要比新古典意义上的比较优势更具有基础作用［１］。降低交易成本与克服信息不对称的制度设计
是多方面的，而作为一种非正式的制度安排，贸易网络正越来越受到主流经济学家尤其是国际
贸易学家的关注。贸易网络是一个宽泛的概念，有很多表现形式，包括贸易生产网络、贸易社会
网络、贸易信息网络和贸易种族网络等。作为一种特殊的非正式制度，贸易种族网络在文化、语
言、肤色、社会关系等多个方面降低了交易成本与信息成本，成为促进国际贸易的重要因素。华
商贸易网络是世界贸易种族网络中突出的一族，在中国贸易的发展中发挥着重要的作用，对中
国乃至世界贸易的内容和地理流向有着重要的影响，它的发展与变化受到了国内外经济学家的
关注。

随着通信技术的发展，电子商务已成为人们进行商品交易的重要方式，跨境电商也正日益成为国
际贸易中一种重要的新模式。一方面，跨境电商的出现提供了新的贸易平台，降低了贸易的信息成本
与交易成本，这对华商网络贸易具有替代效应，对其贸易量产生一定的冲击；另一方面，跨境电商的出
现大大扩大了华商的规模，华商网络也可以利用跨境电商来发展其贸易，因而跨境电商对华商网络贸
易亦具有互补效应。如何认识这两种效应的作用以及最终的结果呢？本文力求从理论与实证两个方
面来回答这一问题。
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二、文献综述
（一）种族网络贸易的研究
２０世纪９０年代以来，种族网络问题引起了学者尤其是国际贸易学者的关注，他们的成果主要表

现在以下几个方面：
第一，种族网络对贸易的影响机制研究。此方面的研究结论主要分为以下几种：一是种族网络可

以通过弥补信息不对称来促进双边贸易。Ｗｅｉｄｅｎｂａｕｍｔ等人研究发现，华商网络可以在批发、投资、
采购和运输等环节有效地匹配贸易双方，其“预定和匹配”策略主要通过控制华商网络的信息渠道来
实现［２］。Ｒａｕｃｈ从理论上提出，种族网络可以依靠其信息机制有效地匹配贸易双方，以弥补信息不对
称［３］。ＭｃＭｉｌｌａｎ等人通过对越南公司的调研发现，种族网络通过及时地实施“预定和匹配”策略，在
满足贸易双方的信息需求方面发挥着重要作用［４］。二是种族网络可以通过降低交易成本来促进双
边贸易。Ｇｏｕｌｄ研究发现，大多数华商由于掌握了贸易参与国的市场情况、消费者偏好等信息，控制
了许多产品的销售渠道，因此可以在潜移默化中帮助贸易商降低交易成本，具体表现在语言的共通性
降低了交流成本，对消费者偏好的掌握降低了差异化产品的调研成本，“预定和匹配”策略避免了市
场交易的搜寻成本。此外，名誉机制降低了交付事宜和贸易合同的协商成本，从而降低了交易风险，
增加了潜在的贸易机会［５］。三是种族网络可以通过惩罚机制来保证不完全贸易契约的执行。Ｂｉｇｓｔｅｎ
等人研究发现，在合同制度不完善的贸易环境中，在惩罚机制的约束下，长期的交易互动行为可以代
替正式的合同执行，而以华商网络为基础的华埠经济就是典型的长期互动交易行为［６］。ＭｃＭｉｌｌａｎ等
人对越南公司的研究也发现，惩罚机制可以有效地控制贸易品的质量，进而促进贸易的发展［４］。

第二，种族网络对差异化产品贸易的影响研究。Ｒａｕｃｈ研究发现，由于差异化产品往往没有相应
的参考价格，其价格在不同的贸易环境中依赖于区域市场上的产品可获得性以及区域消费者偏好的
分布，且买卖双方拥有的差异化产品的数量有限，正式交易前需要支付一定的搜寻成本和契约成本，
这使得差异化产品市场交换的价格往往高于网络交换的价格，因此差异化产品的贸易弹性要高于其
他产品［７］。Ｎｕｎｎ对有规范交易场所的产品、有参考价格的产品以及差异化产品进行了新的阐释，认
为产品的差异化和专用性越强，就越倾向于进行关系性交易，而作为典型的关系性贸易的华商网络对
差异化产品贸易的影响尤为显著［８］。从差异化产品本身来说，Ｍｅｌｉｔｚ认为差异化产品的消费者偏好
十分复杂，想依靠差异化产品贸易套利很困难，而种族网络则为交易双方提供了匹配机制［９］。

第三，随着通信技术的发展，华商网络对双边贸易的影响机制也呈现出新的特征。蒙英华和黄建
忠研究发现，在促进双边贸易发展的过程中，通信技术网络的改善会明显抑制亚洲华商网络对中国进
口贸易的促进作用［１０］。

（二）跨境电商贸易的研究
与通信技术相伴的跨境电商的发展问题引起了许多学者的关注，成果可以归纳为两个方面：
第一，对跨境电商的平台机制和交易渠道的分析。丁伟论述了我国的跨境电商平台，主要包括开

放式第三方平台、综合服务商平台和自营代销式平台［１１］。关于跨境电商平台自身的优势，裴长洪认
为，跨境电商所形成的平台经济可以让很多中小企业和个人参与其中，它所建立的分销渠道可以延伸
到很偏僻的角落，从而可以改变传统的贸易方式，促进贸易升级，实现全球的普惠贸易［１２］。王汉荣和
徐艟提出，跨境电商平台一方面能够将信息流转化成经济效益，另一方面能够将积累的信任转变成潜
在的惩罚机制［１３］。

第二，对跨境电商贸易模式的分析。李子和杨坚争认为，跨境电商打破了整个传统对外贸易的链
条，改变了外贸中间商的位置，从而有效缩短了贸易流程［１４］。裴长洪认为，跨境电商的迅速发展会促
进商业模式的转变，这种商业模式依赖的技术工具就是互联网，这也将成为中国对外贸易升级的关键
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点［１５］。郑欢提出，随着跨境电商平台的迅速发展，很多进出口贸易公司逐渐转型为对外贸易与电子
商务平台的服务商［１６］。李柏杏和潘开灵通过实证分析电子商务对贸易周期波动的影响发现，跨境电
商使得交易双方能够及时掌握世界商品的供需信息［１７］。

综上所述，华商网络对贸易，尤其对差异化产品贸易具有促进作用，而跨境电商作为一种商业模
式对贸易亦具有促进作用，两者的促进机制主要都是降低交易成本与信息成本，两者都是对传统贸易
模式的替代。然而，跨境电商与华商网络之间是什么关系？学界对此方面的研究较少，有研究认为电
子商务对华商网络具有替代效应，而跨境电商对华商网络的效应如何，在理论上并没有得到厘清，在
实证上更没有给出明确考证。鉴于此，本文将从理论与实证两个方面来认识与评价跨境电商对华商
网络贸易的作用，可能的贡献在于：从理论上充分论证跨境电商对华商网络贸易的替代作用与互补作
用，在模型分析上添加以交易成本为内容的边际成本，考察电子商务在使边际成本下降时国际贸易市
场的均衡状况；在实证研究上，把华商网络和跨境电商对贸易的影响结合起来，分别从进出口弹性和
产品种类两个方面分析跨境电商对华商网络贸易的效应，在引力模型的运用、跨境电商的衡量指标等
方面做与以往研究（如蒙英华、黄建忠的研究［１８］）不同的探索。

三、理论分析
跨境电商对华商网络的作用可以从替代与互补两个方面来分析，替代作用主要源于作用机制的

代替与经营主体的不同，而互补作用主要源于风险弥补、贸易方式的利用与规模扩张。华商网络可以
利用自身优势弥补跨境电商的经营风险，利用跨境电商的贸易方式降低交易成本与信息成本，并利用
跨境电商的贸易模式使自身的规模得到扩大。

关于华商网络促进贸易的机制方面，学界已从信息成本、交易成本与惩罚机制三个层面进行了比
较充分的研究。而关于跨境电商促进贸易的机制，我们认为主要表现在以下两个方面：第一，跨境电
商在更大的范围内以更快的速度促进了信息共享，降低了信息不充分的程度。跨境电商平台在本质
上主要依靠互联网来实现产品分销渠道的扩展，相比于跨国公司按照盈利最优建立分销渠道的模式，
跨境电商的分销渠道可以拓展到许多偏僻的角落，从而极大地削弱了信息不对称性。另外，跨境电商
所形成的平台经济的背后是互联网架构下社群传播的巨大优势，因而这种平台经济能够及时、有效地
匹配买卖双方的需求，进而促进国际贸易的发展。第二，跨境电商降低了交易成本，主要包括平台交
易的特点降低了贸易商进入别国的固定成本、平台交易的渠道降低了贸易商的搜寻成本和调研成本，
平台经济对传统贸易模式构成了根本挑战，跨境电商有可能成为未来国际贸易的主要模式。

从促进机制来看，跨境电商与华商网络具有替代的可能，更为重要的是，跨境电商的交易平台与
分销渠道使得更多的中小企业和个人有了参与贸易的可能，进入了全球贸易的普惠时代，贸易不再是
贸易商的特权，也不再是华商网络的特权，因此跨境电商对华商网络具有替代作用。

从互补效应的作用机制来看，跨境电商在促进交易的同时，也增加了交易的风险。我们可以从三
个方面来认识这一问题：第一，跨境电商平台的虚拟特征容易使买卖双方之间产生较高的信用危机，
从而增加跨境电商的交易风险；第二，跨境电商出现的时间不长，关于它的国际贸易法律制度并不是
很健全，监管往往会存在漏洞；第三，跨境电商的交易行为需要跨越国界，国别间的商品标准往往不
同，不同国家的消费者支付同样多的价钱得到的商品可能质量差异会很大，因此消费者权益经常不能
得到有效充分的保护。

华商网络可以在一定程度上弥补跨境电商网络交易的缺陷，甚至可以不依赖平台而直接在网络
社群内（如微信群，当然微信群也是平台）交易。华商网络内部成员之间的相互信任关系、非正式的
信贷网络、灵活的债券债务关系以及“一次性”的名誉机制可以降低融资成本，帮助解决劳动力流动
问题，这在很大程度上增强了卖方的信誉，从而弱化了信用危机，弥补了跨境电商的交易风险。华商
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网络的成员遍布世界各地，他们对相关国家的贸易环境和贸易规则很熟悉，可以选择最优的发货地和
物流路线，可以很好地维护跨境电商的消费者权益。华商网络还能够产生一种公共产品的外部性，使
私有契约受到保护，从而节约交易成本和契约成本，保证契约的执行，为跨境电商提供有力的监管。
总的来说，华商网络不仅可以依靠其以华商网络为中心的供给链为跨境电商提供产品的供给渠道，而
且华商网络可以帮助跨境电商了解参与双边贸易国家的消费者偏好、市场可获得性等商业信息，这在
差异化产品的贸易中表现得尤为明显。

跨境电商作为一种商业模式，可以为一般贸易商利用，也可以为华商网络利用，从而降低华商网
络的交易成本与信息成本，促进华商网络规模的扩张。尤其需要关注的是，跨境电商规模的扩张不仅
仅是因为ＩＣＴ技术的发展，更重要的是因为在全球化背景下大量移民的出现，如中国大量的出国留
学、经商、打工等人员使得华商网络的规模不断扩大①。在以前，华商主要指企业的投资者与经营者，
而跨境电商的出现使得大量移民可以以较低成本成为国际贸易的经营者，从而使华商网络规模随着
跨境电商规模的扩张而出现突破发展，在总体上互补效应要大于替代效应。

四、模型分析
根据本文研究所需，我们对古诺模型进行改进，用以分析种族网络与跨境电商对华商网络贸易效

应的影响。模型假设如下：有国家ｉ、国家ｊ与国家ｏ，ｉ国与ｊ国的企业出口产品到ｏ国，用Ｑｉｏ、Ｑｊｏ表
示，产品为无差异化产品，两国企业的生产技术、运输成本相同，面临的贸易壁垒相同，不存在规模经
济。不同之处在于：ｉ国企业与ｏ国的贸易存在种族网络，种族网络内有ｍ个企业从事贸易，但在种
族网络内统一行事，可视同ｍ个企业为单一企业。两国企业进入ｏ国市场，如同双寡头的竞争，两国
企业皆可以从事跨境电子商务贸易。

在没有跨境电子商务的情况下，我们设成本函数为：
ｃｉ ＝
Ｆ
γ
＋ ｂ
δ
Ｑｉｏ（γ ＞ １、δ ＞ １） （１）

ｃｊ ＝ Ｆ ＋ ｂＱｊｏ （２）
其中，Ｆ、ｂ分别表示固定成本与可变成本，γ与δ表示ｉ国企业通过种族网络使固定成本与可变

成本降低的程度。于是有：
ＭＣｉ ＝

ｂ
δ

（３）
ＭＣｊ ＝ ｂ （４）
ｏ国对贸易产品的反需求函数为：
ｐ ＝ α － βＱ ＝ α － β（Ｑｉｏ ＋ Ｑｊｏ） （５）
在寡头市场的古诺均衡中，我们可得到ｉ国与ｊ国企业的边际收益分别为：
ＭＲｉ ＝ ｐ － βＱｉｏ （６）
ＭＲｊ ＝ ｐ － βＱｊｏ （７）
根据边际收益与边际成本相等的市场均衡原则，得到市场均衡时：

Ｑｉｏ ＝
α ＋ １ － ２( )δ ｂ

３β
（８）

Ｑｊｏ ＝
α ＋ １

δ( )－ ２ ｂ

３β
（９）

·８３·
①自２０世纪９０年代以来，中国出现了向海外大量移民的浪潮，从而在规模上大大促进了跨境电商与华商网络的互补发展。
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当δ ＞ １时，必定有１ － ２( )δ ＞ １
δ( )－ ２ ，即Ｑｉｏ ＞ Ｑｊｏ。

因此，在种族网络的作用下，ｉ国企业有着较低的边际成本，因而获得了较多的市场贸易额。
当ｊ国企业通过跨境电子商务进行贸易时，其成本函数变为：
ｃｊ ＝
Ｆ
θ
＋ ｂ
μ
Ｑｊｏ（θ ＞ １；μ ＞ １） （１０）

市场均衡结果为：

Ｑｉｏ ＝
α ＋ １

μ
－ ２( )δ ｂ
３β

（１１）

Ｑｊｏ ＝
α ＋ １

δ
－ ２( )μ ｂ
３β

（１２）
显然，ｉ国企业的市场份额变小，ｊ国企业的市场份额变大，此时可视为替代效应。对ｉ国而言，替

代效应为：

Ｑｉｓ ＝
１ － １
μ

３β
（１３）

现在我们假定ｉ国企业亦利用跨境电子商务进行交易，其成本函数为：
ｃｉ ＝

Ｆ
γ ＋ θ（ｍ）＋

ｂ
δ ＋ μ（ｍ）Ｑｉｏ （１４）

其中，θ（ｍ）与μ（ｍ）表示θ与μ为企业数量ｍ的增函数，表明当存在跨境电子商务时，会有更多
的企业与个人进入种族网络从事贸易活动，于是新的市场均衡结果为：

Ｑｉｏ ＝
α ＋ １

μ
－ ２
σ ＋ μ（ｍ( )）ｂ
３β

（１５）

Ｑｊｏ ＝
α ＋ １

σ ＋ μ（ｍ）－
２( )μ ｂ

３β
（１６）

（１５）式显示的ｉ国的出口是替代效应与互补效应共同作用的结果，与（１１）式相比，所占市场份
额显然是增加的。互补效应为：

Ｑｉｃ ＝

２
σ
－ ２
σ ＋ μ（ｍ）
３β

（１７）
只要ｍ的值足够大，即在跨境电子商务的作用下，就会有足够多的企业与个人成为种族网络贸

易商，此时互补效应就可以大于替代效应。
五、研究设计

我们通过分析跨境电商对贸易量的影响来衡量跨境电商对华商网络贸易的替代效应与互补效
应，经济学家一般运用引力模型来研究国际贸易流量问题，本文沿用这一方法来分析跨境电商对华商
网络贸易的效应。我们分两阶段进行：第一阶段研究华商网络对双边贸易的影响，第二阶段研究跨境
电商对华商网络贸易的效应。

（一）模型设定与指标说明
第一阶段的引力方程为：

·９３·



田　 文，王超男：跨境电商对华商网络贸易的效应分析

ｌｎＶｉｊｋ ＝ βｋ ｌｎ（ＧＤＰｉ × ＧＤＰｊ）＋ γｋ ｌｎ（ＰＯＰｉ × ＰＯＰｊ）＋ δｋ ｌｎＤＩＳ ＋ εｋ ｌｎ（ＩＣＴｉ × ＩＣＴｊ）＋ ζｋＡＤＪ ＋ λｋＬＩＮ ＋
ψｋＣＨＩ ＋ ｕｉｊｋ ＋ Ｃ　 （ｋ ＝ １，２，３）

第二阶段的引力方程为：
ｌｎＣＶｉｊｋ ＝ β′ｋ ｌｎ（ＣＢＥＣｉ × ＣＢＥＣｊ）＋ γｋ ｌｎ（ＰＯＰｉ × ＰＯＰｊ）＋ δ′ｋ ｌｎＤＩＳ ＋ ζ′ｋＡＤＪ ＋ λ′ｋＬＩＮ ＋ ε′ｋＯＰＥ ＋ ｕ′ｉｊｋ ＋

Ｃ′　 （ｋ ＝１，２，３）
根据设定的两阶段的引力方程，我们选取相应的研究指标。各指标的具体说明见表１。

表１　 指标说明
指标 指标含义
ｋ 产品种类的衡量指标，ｋ ＝ １表示有固定交易场所的商品组，ｋ ＝ ２表示有参考价格的商品组，ｋ ＝ ３表示差异化商品组
Ｖｉｊｋ ｉ国和ｊ国之间ｋ商品组的名义贸易量
ＧＤＰ 名义ＧＤＰ
ＰＯＰ 各国人口量
ＤＩＳ ｉ国和ｊ国两国主要大城市之间的距离
ＩＣＴ 通信技术，ＩＣＴ ｔｉ ＝（Ｘｔｉ１ × Ｘｔｉ２ × Ｘｔｉ３）１３ ，其中Ｘｔｉ１表示ｉ国每百人拥有的固定电话线路，Ｘｔｉ２表示ｉ国每百人拥有的移动

电话数，Ｘｔｉ３表示ｉ国每百人的互联网用户数
ＡＤＪ 虚拟变量，主要用于衡量两国是否毗邻。如果两国之间有共同的边界，则ＡＤＪ的值等于１，否则等于０
ＬＩＮ 虚拟变量，如果两国之间有共同的语言或者曾经有过殖民关系，其值等于１，否则等于０
ＣＨＩ 各国华人人口所占比重
ＣＶｉｊｋ 华商贸易量，ＣＶｉｊｋ ＝ ψｋ × Ｖｉｊｋ
ＣＢＥＣ 跨境电商的衡量指标，ＣＢＥＣｊ ＝ ＣＢＥＣｉ ×（ＩＣＴｊ ／∑４０ｊ ＝ １ ＩＣＴｊ）
ＯＰＥ 对外开放系数，ＯＰＥ ＝ Ｖｉｊｋ ／ ＧＤＰ
ｕｉｊｋ，ｕ′ｉｊｋ 因变量的扰动项，是白噪声序列

　 　 在第一阶段的研究中，我们选取东盟７个国家作为样本，利用１９９３年至２０１３年的数据，在修正
Ｒａｕｃｈ和Ｔｒｉｎｄａｄｅ引力方程［１９］的基础上，采用面板数据随机效应模型ＭＬＥ估计方法，推算得出华商
网络对双边贸易的影响系数ψ。在第二阶段的研究中，我们通过将系数ψ与各国贸易量相乘得到
２０１０年至２０１４年的华商贸易量，然后筛选出中国前四十的贸易伙伴，使用它们的ＩＣＴ指数，通过公
式ＣＢＥＣｉ ×（ＩＣＴｉ ／∑４０

ｊ ＝ １ ＩＣＴｊ）计算出东盟各国的跨境电商交易额，采用面板数据固定效应模型ＬＳＤＶ
方法研究跨境电商对华商网络贸易的影响。同时，在替代效应与互补效应方面，我们在第二阶段的方
程中采用两国跨境电商规模乘积的自然对数（ｌｎ（ＣＢＥＣｉ × ＣＢＥＣｊ））的系数（β′ｋ）来表达，如果β′ｋ ＞ ０，
则说明跨境电商对华商网络贸易的互补效应大于替代效应。

（二）样本选择与数据来源
东盟国家的制度与文化比较接近，是华商重要的聚集地，便于研究主要变量之间的关系，我们依

据年平均华人人口大于１００万的标准，选取东盟七国（印度尼西亚、马来西亚、缅甸、菲律宾、新加坡、
泰国和越南）作为研究样本。

双边贸易量的数据来源于ＵＮ Ｃｏｍｔｒａｄｅ Ｄａｔａｂａｓｅ，采用ＳＩＴＣ Ｒｅｖ． ３形式来表示。国内生产总值、
国内总人口、ＩＣＴ的数据来源于联合国统计司数据库，其中泰国２０１３年的人口数据来源于世界银行。
２０１０年至２０１４年中国前４０贸易伙伴的数据来源于《中国统计年鉴》。同时，我们用国家间主要大城
市的距离来表示两国之间的距离，数据来源于谷歌地图计算的结果。由于华商网络这个变量很难衡
量，我们仍沿用Ｒａｕｃｈ和Ｔｒｉｎｄａｄｅ的方法［１９］，用ｉ国和ｊ国华人人口占总人口比重的乘积来表示华商
网络。由于本文主要研究中国和其他国家的双边贸易，且中国的华人人口所占比重接近于１，因此我
们主要采用东盟各国华人人口所占比重来衡量华商网络的强度。样本中东盟国家华人人口的数据一
部分来源于Ｔｈｅ Ｍｉｎｉｓｔｒｙ ｏｆ Ｆｏｒｅｉｇｎ Ａｆｆａｉｒｓ，Ｒ． Ｏ． Ｃ． ２００４，另一部分是根据庄国土教授估算的结果［２０］。
第二阶段研究中跨境电商的数据来自于电子商务监测报告（２０１０—２０１４年）。

·０４·
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六、实证结果及分析
（一）华商网络对双边贸易的影响
由于跨境电商对华商贸易的效应主要体现在进出口弹性和产品种类上，因此第一阶段的实证研

究我们主要从这两方面来分析华商网络对双边贸易的影响。
１． 华商网络对贸易效应程度的影响
根据第一阶段的引力方程，通过改变方程的因变量我们可以分别得到从贸易总额、出口额和进口

额三个方面来衡量华商网络对东盟样本国双边贸易影响的方程。表２前３列的结果显示，ψｔｒａｄｅ ＝
１ ４９１％，ψｉｍｐｏｒｔ ＝ １ ０７１％，ψｅｘｐｏｒｔ ＝ ２ ３２６％，ψｉｍｐｏｒｔ ＜ ψｅｘｐｏｒｔ，即华商网络对中国进口贸易弹性的影响小
于其对中国出口贸易弹性的影响，这意味着中国可以利用华商网络渠道来促进与相关国家之间的贸
易，尤其是有利于促进中国出口贸易的增长。
２． 华商网络对不同种类贸易商品的影响
根据Ｎｕｎｎ的研究［１］，产品的差异化和专用性越强，就越倾向于进行关系性交易。一般而言，服装的

差异度要高于纺织纤维，因而服装产品贸易比较依赖于华商网络。本文选取服装（代表差异化产品）和
纺织纤维（代表同质产品）为分析对象，在Ｒａｕｃｈ和Ｔｒｉｎｄａｄｅ大数据研究［３］的基础上，运用第一阶段的
引力方程，将服装和纺织纤维的贸易量作为因变量，得到两个新方程，分析华商网络对不同种类贸易品
　 　 　 　 表２　 华商网络对贸易效应程度的分析

变量 贸易总额 进口额 出口额 服装 纺织纤维
截距项 ４． ８５３ ０． ９１８ ４． ６９７ －２１． １１４ －４２． １７６

（－４． ９７） （－７． １３５） （－５． １２４） （－１３． ９４） （－１４． ６７４）
ｌｎ（ＧＤＰｉ × ＧＤＰｊ） ０． ２６９ ０． ４３５ ０． １２８ ０． ６３５ ０． ６２６

（－０． ０６） （－０． ０７８） （－０． ０６１） （－０． １１１） （－０． １１７）
ｌｎ（ＰＯＰｉ × ＰＯＰｊ） ０． ３１０ ０． ３０９ ０． ３７４ １． ２１８ １． ０５６

（－０． １５３） （－０． ２１７） （－０． １５７） （－０． ４２１） （－０． ４４３）
ｌｎＤＩＳ －１． １２６ －１． ７８１ －０． ６１３ －５． ３９３ －１． ９０４

（－０． ３４３） （－０． ４６６） （－０． ３６） （－０． ８０５） （－０． ８４８）
ｌｎ（ＩＣＴｉ × ＩＣＴｊ） ０． １７４ ０． １１０ ０． ２３５ ０． ０４７ －０． １３０

（－０． ０３８） （－０． ０４１） （－０． ０４８） （－０． ０５５） （－０． ０５７）
ＡＤＪ －０． ６８４ －１． ６８４ －０． ０５４ －０． ４２ －１． ２０７

（－０． １５４） （－０． ２０５） （－０． １６８） （－０． ３７８） （－０． ３９８）
ＬＩＮ ０． ５４８ ０． ８５７ ０． ２８５ ２． ６５７ １． ３６１

（－０． ２３９） （－０． ３４１） （－０． ２５） （－０． ６６７） （－０． ７０２）
ＣＨＩＮ １． ４９１ １． ０７１ ２． ３２６ ６． ７５８ １． ８５１

（－０． ７６２） （－１． ０７９） （－０． ７８９） （－２． ０８８） （－２． １９８）
Ｌｏｇ ｌｉｋｅｌｉｈｏｏｄ －６． ９９ －１６． ９４４ －１０． ２３４ －３８． ３０３ －４０． １０１
观察值 ３５ ３５ ３５ ３５ ３５

　 　 注：、、分别代表１％、５％、１０％的显著性水平，括号内为标准差。下同。
表３　 相关系数

变量 ｌｎ（ＣＢＥＣｉ ×ＣＢＥＣｊ） ｌｎ（ＰＯＰｉ ×ＰＯＰｊ） ｌｎＤＩＳ ＯＰＥ ＡＤＪ ＬＩＮ

ｌｎ（ＣＢＥＣｉ ×ＣＢＥＣｊ） １
ｌｎ（ＰＯＰｉ ×ＰＯＰｊ） － ０． １９４６ １

ｌｎＤＩＳ ０． ０９２５ － ０． ２３０６ １
ＯＰＥ ０． ４１６７ － ０． ４２１１ － ０． ２２４７ １
ＡＤＪ － ０． ４３４４ ０． １４９１ － ０． ４１８５ ０． ３２３ １
ＬＩＮ ０． ３７３８ － ０． ８２１６ ０． ４８０８ ０． ４２８ － ０． ４ １

的影响。表２后两列的结果显示，
ψａｐｐａｒｅｌ ＝ ６ ７５８％，ψｔｅｘｔｉｌｅ ＝ １ ８５１％，
很明显，相比于同质化产品，华商网
络对差异化产品的贸易具有更大的
影响作用。

（二）跨境电商对华商网络贸
易的效应
１． 跨境电商对华商网络贸易

进出口弹性的影响
我们将第一阶段实证得到的ψ

值与贸易量Ｖ的乘积作为华商贸
易量ＣＶ的值，在第二阶段引力方
程的基础上改变因变量，得到三个
新方程，用以分析跨境电商对华商
网络贸易的总额（ｌｎＶ）、进口额
（ｌｎＶｉｍ）和出口额（ｌｎＶｅｘ）的影响。

（１）相关性检验
表３分别列出了上述三个方程

中自变量的相关系数，发现除了
ＬＩＮ和ｌｎ（ＰＯＰｉ × ＰＯＰｊ）之间的
“伪”相关系数较高之外，其他自变
量之间的相关系数均小于０． ５，由
此我们可以看出上述三个方程均不存在多重共线性问题。

（２）单位根检验
我们采用ＬＬＣ和ＩＰＳ检验方法对方程中的核心变量进行单位根检验，从表４中可以看出，三个方

·１４·
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　 　 　 　 表４　 单位根检验
变量 ＬＬＣ检验 ＩＰＳ检验 平稳性
ｌｎＶ － ５． ５６３ － １． ５８６２ 平稳
ｌｎＶｉｍ － ７． ５１１ － １． ９４８ 平稳
ｌｎＶｅｘ － ４． ００８ － １． ８ｅ ＋ ０２

（含时间趋势） 平稳
ｌｎ（ＣＢＥＣｉ ×ＣＢＥＣｊ） － ４． １９６ － １． ６１２ 平稳

程中的核心变量都至少通过了１０％显著性水平
的单位根检验，说明本文采用的面板数据是平
稳的。

（３）模型的平稳性检验
为了更加深入地分析跨境电商对华商网络贸

易的影响以及引力方程的合理性，在确定最优模
型之前，我们有必要分别用面板数据的混合效应
　 　 　 　 表５　 面板数据三种模型的回归结果

变量
混合效应ＬＳ 固定效应ＬＳＤＶ 随机效应ＭＬＥ

回归系数标准误回归系数标准误回归系数标准误

华
贸
总
额

ｌｎ（ＣＢＥＣｉ ×ＣＢＥＣｊ） ０． １８４ ０． ０３６ ０． ３８７ ０． ０２８ ０． ２６４ ０． ０２７
ｌｎ（ＰＯＰｉ ×ＰＯＰｊ） ０． １４７ ０． ０６５ ０． １２９ ０． ０３０ ０． ０５１ ０． ０３４
ｌｎＤＩＳ ０． ６５４ ０． １７２ ０． ６４９ ０． ０８１ ０． ６５０ ０． １１０
ＯＰＥ ５． １２６ ０． ７７４ ４． ０３７ ０． ３９７ ５． ０６４ ０． ４８０
ＡＤＪ － １． １６４ ０． １５８ － ０． ７９０ ０． ０８６ － １． １１５ ０． ０８７
ＬＩＮ － ０． ３１４ ０． ２３９ － ０． ３６１ ０． １１１ － ０． ５９０ ０． １３７
截距项 － ０． ２０２ ２． ８６３ － ９． １８３ １． ６２１ － ０． ２０２ —

华
贸
进
口
额

ｌｎ（ＣＢＥＣｉ ×ＣＢＥＣｊ） ０． ０７７ ０． ０３４ ０． １９３ ０． ０３９ ０． １７０ ０． ０３７
ｌｎ（ＰＯＰｉ ×ＰＯＰｊ） ０． １９０ ０． ０６２ ０． １７１ ０． ０４２ ０． １７３ ０． ０３８
ｌｎＤＩＳ ０． ８３４ ０． １６４ ０． ８９２ ０． １１６ ０． ８９３ ０． １０４
ＯＰＥ ８． ２４２ ０． ７３５ ７． ８８６ ０． ５６７ ８． ０１７ ０． ５０９
ＡＤＪ － ２． ２９０ ０． １５０ － ２． １０５ ０． １２２ － ２． １４８ ０． １１１
ＬＩＮ － ０． ６６１ ０． ２２７ － ０． ７６２ ０． １５９ － ０． ７５８ ０． １４３
截距项 ０． ５０２ ２． ７２０ － ４． ７９７ ２． ３１２ － ３． ７７２ ２． １２７

华
贸
出
口
额

ｌｎ（ＣＢＥＣｉ ×ＣＢＥＣｊ） ０． ３０７ ０． ０５１ ０． ５８９ ０． ０５２ ０． ５６５ ０． ０４８
ｌｎ（ＰＯＰｉ ×ＰＯＰｊ） ０． ０８７ ０． ０９１ ０． ０７０ ０． ０５６ ０． ０７１ ０． ０５０
ｌｎＤＩＳ ０． ４９９ ０． ２４３ ０． ４３９ ０． １５２ ０． ４４８ ０． １３６
ＯＰＥ ２． ２１５ １． ０８９ ０． ４６７ ０． ７４４ ０． ６３６ ０． ６７４
ＡＤＪ － ０． ３０８ ０． ２２２ ０． ２３８ ０． １６１ ０． １８９ ０． １４７
ＬＩＮ － ０． ０９１ ０． ３３６ － ０． ０９２ ０． ２０８ － ０． ０９６ ０． １８７
截距项 － ２． ５１１ ４． ０３０ － １４． ８９７ ３． ０３７ － １３． ８２０ ２． ７９４

ＬＳ方法、固定效应ＬＳＤＶ方法和随机效
应ＭＬＥ方法对上述三个方程进行回归，
回归结果如表５所示。三种模型回归结
果中的因变量和自变量之间的关系是一
致的，大多数回归系数的符号是相同的，
由此可以看出模型的平稳性很好。

（４）Ｈａｕｓｍａｎ检验
表６的Ｈａｕｓｍａｎ检验结果表明，引

力方程均需通过面板数据采用固定效应
模型ＬＳＤＶ进行估计。

（５）回归结果分析
表７的固定效应模型回归结果表

明，除了ＡＤＪ和ＬＩＮ系数的符号之外，
其他变量系数的符号均与预期相一致。
三个方程的可决系数都高于９０％，可见
回归模型对样本观测值拟合得很好。方
程中主要变量的回归系数十分显著，几
乎都通过了１％的显著性水平检验。除
此之外，ｒｈｏ值均高于０． ７表明在固定效
应模型框架下，三个方程都明显存在着
个体效应，再结合Ｈａｕｓｍａｎ检验结果，
说明固定效应模型是检验上述三个方程的最好选择。

　 　 　 　 　 　 表６　 Ｈａｕｓｍａｎ检验
Ｈａｕｓｍａｎ检验华贸总额华贸进口额华贸出口额
ｃｈｉ２（４） ２３ １６． ７３ １９． １４
Ｐｒｏｂ ＞ ｃｈｉ２ ０． ０００１ ０． ００２２ ０． ０００７
面板数据模型固定效应固定效应 固定效应

ＡＤＪ和ＬＩＮ的系数为负，表明随着通信技术的发展，
跨境电商的普及度不断提高，国家之间是否毗邻或者是
否拥有共同的语言对华商贸易不再那么重要。这里我们
重点解释因变量为华商网络贸易总量方程的回归系数的
含义，其他方程都可以同样解释。ｌｎ（ＣＢＥＣｉ × ＣＢＥＣｊ）的
系数为０． ３８７，表明跨境电商规模每扩大１％，华商网络
贸易量就会扩大０． ３８７％，这也证明跨境电商对华商网络贸易的互补效应要大于替代效应，前文理论
和模型部分的结论得到验证。ｌｎ（ＰＯＰｉ × ＰＯＰｊ）的系数为０． １２９，表明两国人口乘积每增长１％，华商
贸易总量就会增加０． １２９％。同样地，两国之间的距离每增加１％，华商贸易总量就会增加０． ６４８％。
由此我们可以看出，相比于传统的贸易方式，华商网络贸易更偏好于距离上较为遥远的国家，而这一
点恰好也是跨境电商所需要的。ＯＰＥＮ的系数为４． ０３７，表明一个国家的对外开放程度每提高１％，
华商贸易量就会增加４． ０３７％，由此可以看出，从２０１０年到２０１４年这段时间，对外开放程度对华商

·２４·
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　 　 　 　 表７　 跨境电商对华商网络贸易总量和进出口弹性的影响
变量 华贸总额华贸进口额华贸出口额
截距项 － ９． １８３ － ４． ７９７ － １４． ８９７

（－ １． ６２１） （－ ２． ３１２） （－ ３． ０３７）
ｌｎ（ＣＢＥＣｉ ×ＣＢＥＣｊ） ０． ３８７ ０． １９３ ０． ５８９

（－ ０． ０２８） （－ ０． ０３９） （－ ０． ０５２）
ｌｎ（ＰＯＰｉ ×ＰＯＰｊ） ０． １２９ ０． １７１ ０． ０７

（－ ０． ０３） （－ ０． ０４２） （－ ０． ０５６）
ｌｎＤＩＳ ０． ６４８ ０． ８９２ ０． ４３９

（－ ０． ０８１） （－ ０． １１６） （－ ０． １５２）
ＯＰＥ ４． ０３７ ７． ８８６ ０． ４６７

（－ ０． ３９７） （－ ０． ５６７） （－ ０． ７４４）
ＡＤＪ － ０． ７９０ － ２． １０５ ０． ２３８

（－ ０． ０８６） （－ ０． １２２） （－ ０． １６１）
ＬＩＮ － ０． ３６０ － ０． ７６２ － ０． ０９２

（－ ０． １１１） （－ ０． １５９） （－ ０． ２０８）
ｒｈｏ ０． ９１６ ０． ７１６ ０． ８４９

Ｒｓｑ（ｗｉｔｈｉｎ） ０． ９８８ ０． ９８７ ０． ９４４
观察值 ３５ ３５ ３５

　 　 表８　 跨境电商对华商网络贸易产品种类的影响
变量 服装的华贸量 纺纤的华贸量
截距项 － ６０． ４０３ － ７１． ４０５

（－ ４． １５３） （－ １１． ３３９）
ｌｎ（ＣＢＥＣｉ × ＣＢＥＣｊ） １． １９１ ０． ６２０

（－ ０． ０７１） （－ ０． １９３）
ｌｎ（ＰＯＰｉ × ＰＯＰｊ） ０． ７５０ １． ０４１

（－ ０． ０７６） （－ ０． ２０８）
ｌｎＤＩＳＴＡＮＣＥ － １． ２０１ １． ６９９

（－ ０． ２） （－ ０． ５６７）
ＯＰＥＮ － １． ０１１ ５． ９６２

（－ １． ０１８） （－ ２． ７８）
ＡＤＪＡＣＥＮＴ １． １１７ － ０． １８

（－ ０． ２２） （－ ０． ６）
ＬＩＮＫＳ １． ９３０ － ０． ７８３

（－ ０． ２８５） （－ ０． ７７８）
ｒｈｏ ０． ９３７ ０． ４９４

Ｒｓｑ（ｗｉｔｈｉｎ） ０． ９７４ ０． ８３５
观察值 ３５ ３５

贸易量的影响还是很大的。
在其他两个方程的回归结果中，我们重点关注跨

境电商对华商网络贸易量的影响。华贸进口额方程
中，ｌｎ（ＣＢＥＣｉ × ＣＢＥＣｊ）的系数为０． １９３，表明跨境电商
规模每扩大１％，华商网络进口贸易就扩大０． １９３％。
华贸出口额方程中，ｌｎ（ＣＢＥＣｉ × ＣＢＥＣｊ）的系数为
０ ５８９，表明跨境电商规模每扩大１％，华商网络出口
贸易就扩大０． ５８９％。由此我们可以看出，跨境电商
对华商贸易量的出口弹性大于进口弹性，也就是说，跨
境电商对进行华商贸易的中国来说，对出口贸易的影
响尤为显著。
２． 跨境电商对华商网络贸易产品种类的影响
我们将第二阶段引力方程的因变量分别变成服装

的华商贸易量（ｌｎＶａｐｐ）和纺织纤维的华商贸易量（ｌｎ
Ｖｔｅｘ），得到两个新方程，以此来分析跨境电商对华商
网络贸易产品种类的影响。同上，这部分的分析我们
仍然采用相关性检验、单位根检验、平稳性检验以及
Ｈａｕｓｍａｎ检验来证明新的引力方程可以采用固定效应
模型ＬＳＤＶ方法进行回归①。回归结果如表８所示。

表８与表７的回归结果大致相同。总的来说，由
于ｌｎ（ＣＢＥＣｉ × ＣＢＥＣｊ）的系数大于零，跨境电商对差
异化产品和同质化产品的华商网络贸易具有正向作
用，因此我们可以得出跨境电商对华商网络贸易的互
补效应大于替代效应这一结论。具体来看，跨境电商
规模每增加１％，服装的华商贸易量增加１． １９１％，纺
织纤维的华商贸易量增加０． ６２０％，由此可以推知，跨
境电商对服装类差异化产品的贸易有着较大影响。

（三）总结
我们利用两阶段的面板数据分析方法分别论证了

华商网络对东盟样本国双边贸易的影响以及跨境电商对东盟样本国华商网络贸易的效应。通过一系
列的检验和回归得出以下结论：第一，运用改善的引力方程进行回归所得结果显示，华商网络对中国
与东盟各国的双边贸易确实产生了积极的影响，一方面，对出口贸易的影响大于对进口贸易的影响；
另一方面，对差异化产品的影响更为明显。第二，运用ｌｎ（ＣＢＥＣｉ × ＣＢＥＣｊ）的系数比较了跨境电商对
华商网络贸易的替代效应和互补效应的大小，通过固定效应模型ＬＳＤＶ方法进行回归的结果表明，ｌｎ
（ＣＢＥＣｉ × ＣＢＥＣｊ）的系数大于零，由此说明跨境电商对华商网络贸易的互补效应大于替代效应。

除此之外，跨境电商对华商网络贸易的正向作用具有稳定性和差异性。一方面，无论是在进出口
贸易中还是在差异化产品贸易与同质化产品贸易中，跨境电商对华商网络贸易的互补效应总是大于
替代效应，因此跨境电商对华商网络贸易的正向作用具有稳定性。另一方面，这种正向作用的差异性
主要体现在以下两点：第一，出口弹性大于进口弹性，即对中国来说，跨境电商对华商网络出口贸易的

·３４·
①这部分相关性检验、单位根检验、平稳性检验以及Ｈａｕｓｍａｎ检验的结果从略。
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影响较为显著；第二，相比于同质产品，跨境电商对差异化产品的华商网络贸易有着较大影响。
七、结论与政策建议

（一）主要结论
跨境电商为华商网络提供了新的贸易方式，降低了交易成本，弥补了交易的信息不对称性，而华

商网络又可以弥补跨境电商平台的交易风险，因而跨境电商对华商网络贸易的互补效应大于替代效
应，且这种互补效应主要体现在两方面：一方面，由于华商网络对出口贸易的影响尤为显著，而跨境电
商平台又以出口贸易为主，因此跨境电商对华商网络出口贸易的影响较大。另一方面，由于华商网络
可以有效地匹配贸易双方、弥补信息不对称，从而对差异化产品贸易的影响较为明显，而通信技术的
发展又极大地改变了国际贸易的形式和内容，跨境电商平台也偏向于差异化产品贸易，因此跨境电商
对差异化产品的华商网络贸易有着较大影响。

（二）政策建议
在华商网络的“互联网化”过程中，华商网络内部成员自我观念意识的改变以及他们对国际贸易

模式和内容转变的看法固然很重要，但是由于外部性的存在，华商网络成员本身可能会缺乏足够的激
励来维持或扩张其网络，而且，在促进华商网络的渠道控制和跨境电商的平台控制紧密结合的过程
中，单独依靠市场的自我调节作用可能是不够的，“守夜人”的参与是必不可少的。因此，本文从政府
和华商网络内部成员的视角提出以下政策建议：

第一，放松移民限制、给予平台优惠政策是保证互补效应稳定增长的前提。在一定的范围内中国
政府可以放松限制移民的政策，以增强华商网络的供给基础，通过给予一定的平台优惠政策（比如给
予从事跨境电子商务的华商一定的特惠权，包括减免工厂或店铺租金、拥有活动的优先报名权等）来
激励华商网络内部从从事进出口贸易的公司转变为对外贸易和电子商务平台的服务商，从而更好地
发挥跨境电商对华商网络的互补效应。

第二，华商网络内部成员的信任机制和激励机制是减少跨境电商对华商网络贸易替代效应的基
础。随着通信技术的快速发展，从事跨境电子商务的企业和个人越来越多，作为华商网络内部的成员
可以通过彼此之间的信任进行电子商务知识的集体培训，以便熟练操作，再加上华商网络群体本身拥
有可以降低交易成本、弥补信息不对称等比较优势，因此跨境电商对华商网络贸易的替代效应不但不
会上升，反而会下降。

第三，专注出口贸易和差异化产品贸易，以使互补效应进一步增强，但不可忽视进口贸易空间的
进一步拓展。由于跨境电商对华商网络出口贸易和差异化产品贸易的影响显著，因此从事跨境电子
商务的华商们可以在设计、生产、销售、交货以及售后服务等方面对出口贸易和差异化产品贸易多加
关注，但同时也不能忽视跨境电商对华商网络进口贸易的影响。

第四，重视跨境电商法律制度的完善和通信技术的媒介作用。国贸领域电商法律的健全是加大
跨境电商对华商网络贸易互补作用的保证，而通信技术的高速发展更是增强跨境电商平台对华商网
络贸易互补效应的直接基础。总之，只有促进华商网络贸易“互联网化”进程的加快，其供应链、信息
流、资金流和物流才能更加有效地运转，跨境电商的进出口贸易空间也才能进一步拓展。
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