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［摘　 要］国家审计信息产品属性分为纯公共产品、准公共产品和私人产品，它们在一定条件下相互转化。纯

公共产品审计信息的价格为税收。在准公共产品审计信息中，依照申请人要求而公开的审计信息的价格为收费；

其他审计信息没有价格。在私人产品审计信息中，二次开发的审计信息的价格为市价；其他审计信息没有价格。

国家审计信息的最优公开范围为纳税的边际成本等于边际收益。
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一、引言

２００３ 年中华人民共和国审计署向社会发布了
《关于防止 ＳＡＲＳ 的专项资金和社会捐赠款物审计
结果的公告》，对该专项资金的使用情况、存在问题

及处理结果做出了评价，满足了社会公众对该项资

金使用效率和效果的信息需求，赢得了广泛的好评。

同年，审计署公布的《关于 ２００２ 年度中央预算执行
和其他财政收支的审计工作报告》中，对中央政府某

些重要部门和重点企业的审计问题进行披露，经过

新闻媒体广泛传播，引起社会公众的极大震动，被人

们称之为“审计风暴”。“审计风暴”之后，社会公众

强烈要求公开更多的国家审计信息，学术界也认为

“审计结果公开使国家审计接受社会监督，增强了国

家审计抵御风险的能力”［１］，国家审计信息应“以公

告为原则，以不公告为例外”［２］。

随着我国政治民主进程的推进，国家审计信息

公开的范围势必不断扩大，这就需要加大对国家审

计信息产品属性和价格等问题研究的力度。目前这

方面的研究非常匮乏，相关的文献只有 １ 篇，即李凤
雏的《论国家审计信息属性及其管理》一文。他提出

国家审计信息产品的根本属性应当是公共产品［３］。

深入研究国家审计信息产品的属性和价格问题不但

可以提高人们对与之相关的问题的认识，而且可以

拓展审计理论研究的深度和广度，促使人们更加理

性地认识国家审计信息公开的范围。

二、国家审计信息产品属性的分类

萨缪尔森把产品分为私人消费品和集体消费

品，私人消费品是指“该产品的消费总量等于所有消

费者的消费之和”，集体消费品是指“每个人对此类

产品的消费不会减少任何其他消费者的消费”［４］。

奥尔森认为公共产品的特性是：“如果一个集团中的

任何个人能够消费它，它就不能不被该集团中的其

他人消费”［５］。植草益把准公共产品按竞争性和排

他性的强弱分为具有排他性但有弱竞争性的混合产

品 Ｉ和具有竞争性但有弱排他性的混合产品 ＩＩ［６］。
斯蒂格利茨在《经济学》一书中指出：“公共产品是

这样一类产品，在增加一个人对它分享时，并不导致

成本的增长（它们的消费是非竞争性的），而排除任

何个人对它的分享却要花费巨大成本（它们是非排

他性的）。”［７］综合以上学者的观点，产品一般可按竞
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争性（一个人使用一种产品会减少其他人使用这种

产品）和排他性（一个人使用一种产品可以阻止另一

个人使用这种产品）的程度不同分为三类：一是纯公

共产品，即那些具有完全非竞争性和非排他性的产

品；二是私人产品，即那些完全具有竞争性和排他性

的产品；三是准公共产品，即介于纯公共产品和私人

产品之间的产品，它具有不完全竞争性和不完全非

排他性，或者具有竞争性和非排他性，或者具有排他

性和非竞争性。国家审计信息是国家审计运动状态

和存在方式的反应，是国家审计工作的一种产品，国

家审计信息也可以分为纯公共产品、准公共产品和

私人产品。

（一）纯公共产品

国家审计信息中的纯公共产品是指国家审计信

息中具有完全非竞争性和完全非排他性的那部分信

息。它包括两部分：第一部分是依据相关法规，审计

署必须主动公开的审计信息。我国有关审计公开的

法规有《中华人民共和国宪法》、《中华人民共和国

审计法》、《中华人民共和国政府信息公开条例》、

《中华人民共和国国家审计基本准则》、《审计机关

公布审计结果准则》、《审计署审计结果公告试行办

法》和《审计署政府信息公开指南》等。根据《审计

署政府信息公开指南》的规定，以下信息属于主动公

开的信息：“（１）审计署职能及机构设置情况；（２）审
计法律、法规、规章和其他规范性文件；（３）审计工作
发展规划及重要会议内容；（４）审计业务工作；（５）
审计行政管理；（６）其他。”另外，《审计署政府信息
公开指南》也规定审计信息的公开形式，“以审计署

门户网站为主要载体，不定期对外发布《审计结果公

告》；组织召开新闻发布会；接受媒体采访。”以上审

计信息一经公开，全体人民群众都可以使用。一个

人使用审计信息并不会减少其他人对审计信息的使

用量，一个人使用审计信息也不可能阻止另一个人

使用它。显而易见，这些依据相关法规规定审计署

主动公开的审计信息具有完全的非竞争性和非排他

性，因而这些信息属于纯公共产品。第二部分是没

有依据法规，但审计署主动公开的审计信息。法规

通常具有滞后性，审计实践的发展往往超前于法规，

因而那些根据审计实践发展的需要、法规又没有明

确规定但必须公开的审计信息，也属于纯公共产品。

例如，审计署在其网站上公布了审计知识栏目，包括

中国审计概况、审计知识问答、领导干部审计知识读

本等内容。公开这些审计信息有助于加深公众对国

家审计的了解，更好地促进国家审计部门与社会公

众之间的沟通①。

（二）准公共产品

国家审计信息中的准公共产品是指国家审计信

息中不同时具备完全非竞争性和完全非排他性的那

部分信息。这些信息可分为以下几类：

１． 国家审计信息中依个人、法人或团体申请公
开的信息。《审计署政府信息公开指南》对申请公开

审计信息的规定如下：“公民、法人或其他组织需要

审计署主动公开信息以外的政府信息，可以向审计

署申请获取，但涉及国家秘密、商业秘密、个人隐私

的除外。”这种信息一方面具有消费的非竞争性，即

任何个人、法人或团体都可以申请公开，公开后不会

减少信息的使用量。另一方面又具有消费的排他

性，这表现在两方面：一是只有符合一定条件的申请

人才可以消费，不符合一定条件的其他社会公众、法

人或团体不能消费，即消费的可能性上具有排他性；

二是一旦申请人的申请被批准和付费后，申请人就

可以直接消费审计信息，而排斥其他人消费这些信

息，即消费的现实性上存在排他性，这就是“选择性

进入”。“选择性进入”是指消费者只有在满足一定

的约束条件例如付费后，才可以进行消费［８］。可以

“平等进入”的公共产品一般是纯公共产品，而“选

择性进入”的公共产品一般是排他性的准公共产品。

２． 在政府相关部门之间传递的国家审计信息。
一是纵向的传递，如审计部门上下级之间的审计任

务的下达和接受，下级审计部门向上级审计部门汇

报的审计工作报告等。二是横向的传递，即审计部

门向同级相关部门，如监察、工商、税务、纪检等部门

的情况通报。

３． 国家审计部门向被审计单位传递的审计信
息。例如，审计通知书、审计报告、审计意见书、审计

决定书等审计信息。

４． 在一定范围内传递的保密信息。《审计署政
府信息公开指南》规定涉及国家秘密、商业秘密、个

人隐私的信息不予公开。但这些保密的审计信息在

一定范围内可以传递，如军队审计信息可以在军队

内部的高级领导中传递。

以上四类审计信息在一定范围内具有非竞争性

和非排他性，但排斥一定范围外的人使用，因而属于

准公共产品。
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（三）私人产品

审计信息中的私人产品是指那些具有完全竞争

性和完全排他性的审计信息。一般来说，国家审计

信息中属于纯公共产品和准公共产品的信息占绝大

部分，但也有一小部分审计信息具有私人产品属性。

这些信息主要包括以下几类：

１． 依照申请人要求而公开的国家审计信息被
批准后就成为申请人的私人产品，只有申请人可以

使用，其他人不能使用，因而具有完全竞争性和完全

排他性。

２． 二次开发的审计信息，即信息服务主体对政
府原始的审计信息进行分类、整理、分析、加工和研

究后，再向市场需求者提供服务的信息。这些审计

信息属于信息服务主体所有，具有完全排他性和完

全竞争性。

３． 只有审计署审计长知道的保密信息。保密
的审计信息只在一定范围内传递，一般属于准公共

产品，但在特殊情况下如果只有审计长一人知道这

些审计信息时，那么在一定程度上这些审计信息就

具有私人产品的属性。例如，审计长指示驻某地特

派办对某一金融企业进行审计，审计结果直接上报

给审计长，审计长认为审计结果中包含的保密信息

不能在一定范围内传递。

４． 被审计单位的内部信息。在审计报告阶段，
审计机关就审计报告的内容征询被审计单位负责人

的意见，审计报告的内容经过被审计单位负责人的

“过滤”，这些被“过滤”的审计信息只有被审计单位

负责人知道，因而这些审计信息具有排他性。在审

计工作完成阶段，审计机关通常根据被审计单位的

经营情况、风险管理、内部控制等情况，出具审计建

议书，以体现国家审计的服务职能。当这些审计建

议书只被审计单位负责人知道时，这些审计信息就

具有私人产品的属性。

三、国家审计信息产品属性的变化

国家审计信息产品属性的变化是指纯公共产品

审计信息、准公共产品审计信息和私人产品审计信

息在一定条件下相互转化的情况。这主要体现在以

下方面：

（一）一个国家的国家审计信息产品属性在不

同的时期相互转化

我国从古代已有国家审计，当时审计作为加强

专制统治的工具，最高统治者和审计官员形成委托

代理关系。国家审计对最高统治者负责，审计结果

向最高统治者或审计官员报告，审计结果不向人民

公告，即使有时候对一些官员贪污腐败的信息进行

所谓的“公告”，其目的也是为了警戒人民，而不是为

了满足人民的需要而公开的，因而中国古代国家审

计信息属性属于准公共产品（在统治阶级一定范围

内传递使用）或私人产品（审计信息由特定的个别统

治者，如皇帝或审计部门官员掌握）。随着中华民国

的成立，民主思想得到广泛的传播，审计委托代理关

系发生了变化。广大国民和审计部门形成新的委托

代理关系，审计部门受国民的委托对政府部门的受

托经济责任进行监督，审计部门负有向广大国民报

告政府部门受托经济责任履行情况的责任，因而需

要向国民公告审计信息，一些在古代国家不能公开

的审计信息，到中华民国时期可以公开了，即一些本

属于准公共产品和私人产品的审计信息变成了纯公

共产品。民国时期在《政府公报》、《审计院公报》和

《审计部公报》上公布了许多国家审计信息，主要内

容包括国家审计法律、国家审计内部会议、国家审计

机构和人员情况、国家审计过程和国家审计结果等。

这在我国审计史上具有里程碑的意义，它是民主审

计出现的标志性事件。新中国成立后，我国长期处

于计划经济阶段，一些领导在很长时期内不重视审

计工作，政府也没有设置审计部门，因而也就没有真

正意义上的审计信息。１９８３ 年，随着中华人民共和
国审计署的成立和审计工作的开展，产生了许多审

计信息。但当时受高度集中的经济体制和政治体制

的影响，大多数审计信息都不公开，一般只公布与审

计相关的法规，审计部门很少主动公开审计结果，因

而大部分审计信息都属于准公共产品和私人产品。

２００３ 年，随着《中华人民共和国政府信息公开条
例》、《审计署审计结果公告试行办法》等法规的颁

布，我国国家审计信息公开进入了一个崭新的阶段，

属于纯公共产品的国家审计信息范围逐渐扩大，属

于准公共产品和私人产品的审计信息的范围正在逐

渐缩小。

再如，美国的国家审计信息产品属性也出现转

化情况。“９·１１”事件之后，欧美许多国家的审计机
关开展了国家安全政策和反恐政策的评估和审计，

揭露出许多制度和操作上的问题。美国政府问责总

署（ＧＡＯ）于 ２００９ 年 ３ 月 ９ 日在其网站上公布了
《ＧＡＯ 递交给众议院外交委员会关于阿富汗安全问
题的报告》，该报告对美国政府投资 ６２ 亿美元帮助
阿富汗政府重构内务部和国民警察部队的情况进行

评估，并对如何改革内务部和国民警察部队提出建

·７１·



议［９］。随着部分国防、军队审计信息的公开，美国这

部分原本属于准公共产品或私人产品的审计信息转

化为纯公共产品。

（二）同一审计信息产品的属性在不同时空下

相互转化

比如审计机关准备向被审计单位传达的审计报

告、审计意见书、审计决定书等审计信息，在这些审

计信息对外公开之前，要先征求被审计单位的意见，

因此，被审计单位首先得到这些审计信息，这些审计

信息具有准公共产品的属性。当审计机关把这些审

计信息公开后，任何人都可以获得这些审计信息，这

些信息具有非竞争性和非排他性，因而原来属于准

公共产品的审计信息转变成纯公共产品。又如保密

的审计信息一般首先上报给最高领导，最高领导阅

读以后再决定在一定范围内传递。这些信息掌握在

领导手中时具有排他性和竞争性，属于私人产品，当

这些信息在一定范围内传递后，就变成了准公共产

品。当保密的审计信息过了保密期限后，予以解密，

解密的审计信息可以选择主动公开或依照申请人要

求而公开，所以这些本属于私人产品的审计信息就

变成了准公共产品或纯公共产品。这表明三种属性

的审计信息产品在时间上具有继起性，即演变路径

为私人产品向准公共产品再向纯公共产品转化。但

是在任何情况下，这三种产品属性的审计信息始终

同时存在，即在一定时期国家审计信息产品总可以

分为纯公共产品、准公共产品和私人产品。也就是

说，三种属性的审计信息产品在空间上具有并列性。

只有这样，三种产品属性的审计信息才能完成依次

更替。

四、不同类别的国家审计信息产品的价格

国家审计信息产品属性包括三类，即纯公共产

品、准公共产品和私人产品。这三类国家审计信息

产品的属性不同，价格也完全不同。下面我们分别

探讨它们的价格。

（一）纯公共产品国家审计信息的价格

根据以上分析可知，作为纯公共产品的国家审

计信息是国家审计部门主动公开的审计信息，表面

上政府“免费”向社会公众公开这些信息，实际上它

也有价格。根据委托代理理论，社会公众和国家审

计部门是一种委托代理关系。国家审计部门受社会

公众的委托监督政府部门受托公共责任的履行情

况，因而国家审计部门也负有公共受托责任。公共

受托责任的履行就是提供公共产品。国家审计部门

为证明自己完成了公共受托经济责任，要向社会公

众汇报自己监督政府部门受托公共责任的履行情

况，汇报的形式就是国家审计信息的公开。因而“免

费”公开的国家审计信息就是国家审计部门向社会

公众提供的纯公共产品。但是，这种表面上“免费”

的国家审计信息，并不是真正的“免费”。委托代理

关系是一种契约关系，也是一种交易关系。按照现

代税收理论，社会公众纳税的目的是为了获得公共

产品。社会公众和政府在公共产品市场上进行交

易，政府提供公共产品，社会公众为获得公共产品必

须向政府纳税。同样，社会公众和国家审计部门也

是公共产品市场上交易的双方，国家审计部门向社

会公众提供纯公共产品，社会公众为获得这个纯公

共产品必须向国家审计部门支付价格。由于社会公

众之间存在着“搭便车”问题，社会公众不能单独向

国家审计部门支付价格，而是集体支付，即税收。因

此，税收是社会公众获得国家审计信息这个纯公共

产品的价格。

（二）准公共产品国家审计信息的价格

准公共产品国家审计信息的价格有两种：一种

是依申请公开国家审计信息的价格；二是其他准公

共产品国家审计信息的价格。

１． 依申请公开国家审计信息的价格。依申请
公开国家审计信息的价格就是收费。《审计署政府

信息公开指南》对依申请公开的国家审计信息收费

做出的规定为：“审计署依申请向公民、法人和其他

组织提供政府信息时，按照实际发生的检索、复制、

邮寄、递送等成本收取相关费用。”在这里，一部分社

会公众和国家审计部门是准公共产品市场的交易双

方，一部分社会公众以付费为代价取得国家的审计

信息。因此，收费就成为依申请公开国家审计信息

的价格。这种收费具有以下特点：（１）它是非赢利性
的补偿性收费。国家审计部门属于非赢利组织。非

赢利组织提供的产品具有公共性（包括局部公共

性）。因此，国家审计部门不能以赢利为目的，以体

现其提供产品的公益性、公共性。由于依申请公开

的国家审计信息具有局部公共性，因而依申请公开

国家审计信息的收费不以赢利为目的，要以成本补

偿为原则。（２）它是消除拥挤性的准入性收费。如
果依申请公开的国家审计信息“免费”，那么社会公

众对国家审计信息就会有过度的需求，这会造成拥

挤问题，使有限的国家审计资源得不到优化配置，违

反效率原则。另外，依申请公开的国家审计信息属于

准公共产品，具有局部的排他性，只是一部分人使用，
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并不是全体公众都使用。如果它的定价为“免费”，那

么依申请公开国家审计信息的成本就会从一部分人

转嫁到全体公众身上，这显然不符合公平原则。

２． 其他准公共产品国家审计信息的价格。其
他准公共产品国家审计信息包括在政府相关部门之

间传递的国家审计信息、国家审计部门向被审计单

位传递的审计信息、在一定范围内传递的保密信息。

“收费是准公共产品的价格”［１０］，但不是所有的准公

共产品的价格都是收费。在政府相关部门之间传递

的审计信息，如下级审计机关向上级审计机关汇报

的审计工作报告，上级审计机关获得这些审计信息

并不需要向下级审计机关支付费用，它们的关系是

行政机关的内部关系，并不是一种市场交易关系，因

而这些审计信息没有价格。同理，在一定范围内传

递的保密信息也没有价格。国家审计部门向被审计

单位传递的审计信息如审计意见书，被审计单位也

不需要为此支付费用，因为我国《审计法》规定：“审

计机关履行职责所必需的经费，应当列入财政预算，

由本级人民政府予以保证。”［１１］

（三）私人产品国家审计信息的价格

私人产品国家审计信息的价格包括以下三类：

一是申请人付费后自己使用的国家审计信息的价

格；二是二次开发国家审计信息的价格；三是其他私

人产品国家审计信息的价格。

１． 申请人付费后自己使用的国家审计信息产
品的价格。申请人经国家审计部门批准，支付一定

的费用后获得的审计信息就成为申请人的私人产

品。如果申请人获取这些审计信息的目的只是为了

自己使用（如搞科学研究），而不是为了出售，那么这

些属于私人产品的审计信息就没有价格。

２． 二次开发的国家审计信息产品的价格。申
请人获取国家审计信息的目的是为了进一步向市场

提供信息增值服务，即申请人针对市场上不同用户

的信息需求，通过对国家审计原始信息进行分类、整

理、分析、加工和研究，使原有信息的价值得到增值，

最终提供给用户。这些经过申请人二次开发的审计

信息可以在公开的信息市场上出售，那么它的价格

就是信息市场上的市价。《审计署政府信息公开指

南》规定：“审计署依申请提供信息时，只提供本部门

保存的现有文件或材料，没有义务根据申请人的要

求收集整理材料、研究分析数据或作其他处理。”这

表明审计署只提供原始的审计信息，不会对审计信

息进行加工，但是市场上对审计信息有更高层次、多

样化的需求，因此，审计信息增值服务能够弥补审计

信息供给的不足，更好地开发审计信息资源。这种

经过对原始审计信息开发后的审计信息，只能按照

市场定价，即按照信息市场上的竞争机制、供求规律

等形成市场价格，而不能由政府定价，否则，就会挫

伤信息增值服务主体的积极性，使审计信息资源得

不到优化配置。

３． 其他私人产品国家审计信息的价格。其他私
人产品国家审计信息包括被审计单位负责人“过滤”

的内部信息和只有审计长知道的审计信息，这些审计

信息属于国家审计机关和被审计机关以及国家审计

机关内部传递的信息，没有公开的市场交易，因此它

们和其他准公共产品国家审计信息一样，没有价格。

五、国家审计信息产品的最优公开范围

目前，社会公众和学术界普遍主张公开更多的

国家审计信息。公众和学术界的这些意识和观点有

可取之处，但也有不足的地方。国家审计信息产品

的公开范围存在着一个合理的限度。“以公告为原

则，以不公告为例外”的提法不够科学、准确，它只是

在审计信息总量一定的情况下，才是较为恰当的提

法，即在审计信息总量一定的情况下，扩大纯公共产

品国家审计信息的范围，缩小准公共产品和私人产

品国家审计信息的范围。但是，即使在这种情况下，

由于国家审计信息产品属性在空间上具有并列性和

时间上具有继起性的特点，“以公告为原则”也不能

打破空间上的并列性和时间上的继起性，否则，就会

破坏国家审计信息产品属性之间的转化。在审计信

息总量不确定的情况下，“免费”扩大公开范围，意味

着国家审计部门提供更多的纯公共产品，由于纯公

共产品的价格为税收，这就意味政府要征收更多的

税收，而这种税收的增加最终由社会公众来承担。

按照委托代理理论，社会公众（委托人）与政府

部门和人员（代理人）构成委托代理关系，作为代理

人的政府部门和人员可能为了自身利益最大化而做

出损害委托人的行为，从而造成委托人的价值损失。

这种因委托人和代理人之间代理关系的存在给委托

人造成的价值损失，称为代理成本。为减少代理成

本，委托人委托国家审计部门对代理人进行监督，因

此，国家审计部门负有受托责任，“受托责任既包括

行为方面，也包括报告方面的责任”［１２］。国家审计

部门履行报告责任的形式即为国家审计信息的公

开，社会公众根据国家审计部门提供的审计信息，对

代理人做出激励或惩罚的决策，促使代理人的目标

和自己的目标一致。可见，社会公众从国家审计部
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门获取审计信息的目的是为了降低代理成本，社会

公众获取审计信息的收益就是代理成本的减少，而

社会公众获取这些审计信息需要支付成本，即纳税。

因此，对社会公众来说，获取国家审计信息的最优规

模（即国家审计信息的最优公开范围）为纳税的边际

成本等于纳税的边际收益（即每缴纳一份税给社会

公众增加的成本等于每缴纳一份税带来的代理成本

的减少）。当纳税的边际收益大于纳税的边际成本

时，扩大国家审计信息公开的范围是符合效益最大

化原则的。为使问题便于分析，假设把审计费用（包

括建立审计机关、支付审计人员报酬、开展具体审计

业务等的总费用）作为纳税成本的替代变量，把审计

机关查出的违规金额和追回的损失作为纳税收益的

替代变量。那么，当每增加 １％的审计费用而审计机
关查出的违规金额和追回的损失的增加幅度大于 １％
时，就应当扩大国家审计信息的公开。当纳税的边际

收益小于纳税的边际成本时，这时不但不应当扩大国

家审计信息的公开范围，而且要缩小国家审计信息的

公开范围。当每增加 １％的审计费用而审计机关查出
的违规金额和追回的损失的增加幅度小于 １％时，就
要缩小国家审计信息的公开范围。又如，审计机关公

布的不及时的、不相关的、不可靠的、晦涩的审计信

息，这些审计信息公开的数量越多，范围越广，损耗的

审计资源越大。而损耗的审计资源需要税收来补偿，

这就会增加纳税的成本，但社会公众得到这些审计信

息对决策是无用的，并不能减少代理成本。因此，这

时也应当减少或不公开这些审计信息。

［参考文献］

［１］王会金，陈希晖．我国国家审计的未来发展策略［Ｊ］．审计

与经济研究，２００８（４）：９ １４．

［２］张立民，聂新军．构建和谐社会下的国家审计结果公告制

度：基于国家审计信息产权视角分析［Ｊ］．审计研究，２００６

（２）：７ １３．

［３］李凤雏． 论国家审计信息属性及其管理［Ｊ］． 商业会计，

２００７（１）：２２ ２３．

［４］Ｐ Ａ Ｓａｍｕｅｌｓｏｎ． Ｔｈｅ ｐｕｒｅ ｔｈｅｏｒｙ ｏｆ ｐｕｂｌｉｃ ｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅ［Ｊ］．

Ｒｅｖｉｅｗ ｏｆ Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ ａｎｄ Ｓｔａｔｉｓｔｉｃｓ，ｌ９５４（３６）：３８７ ３９０．

［５］奥尔森．集体行动的逻辑［Ｍ］． 陈郁，译． 上海：上海三联

书店、上海人民出版社，１９９５：１３．

［６］植草益． 微观规制经济学［Ｍ］． 北京：中国发展出版社，

１９９２：５７．

［７］斯蒂格利茨．经济学：上册［Ｍ］．高鸿业，等，校译．北京：

中国人民大学出版社，１９９７：１４７．

［８］Ｊｅｒｒｙｒ，Ｌａｆｆｏｎｔ． Ｉｎｃｅｎｔｉｖｅｓ ｉｎ ｐｕｂｉｌｃ ｄｅｃｉｓｉｏｎｍａｋｉｎｇ［Ｍ］． Ｎｅｗ

Ｙｏｒｋ：ＮｏｒｔｈＨｏｌｌａｎｄ Ｐｕｂｌｉｓｈｉｎｇ Ｃｏｍｐａｎｙ，１９７９：３２ １５６．

［９］ＧＡＯ． Ａｆｇｈａｎｉｓｔａｎ ｓｅｃｕｒｉｔｙ：Ｕ． Ｓ． ｐｒｏｇｒａｍｓ ｔｏ ｆｕｒｔｈｅｒ ｒｅｆｏｒｍ

ｍｉｎｉｓｔｒｙ ｏｆ ｉｎｔｅｒｉｏｒ ａｎｄ ｎａｔｉｏｎａｌ ｐｏｌｉｃｅ ｃｈａｌｌｅｎｇｅｄ ｂｙ ｌａｃｋ ｏｆ

ｍｉｌｉｔａｒｙ ｐｅｒｓｏｎｎｅｌ ａｎｄ Ａｆｇｈａｎ ｃｏｏｐｅｒａｔｉｏｎ［Ｄ ／ ＯＬ］． Ｗａｓｈｉｎｇ

ｔｏｎ：［２００９ ０３ ０９］． ｈｔｔｐ：／ ／ ｗｗｗ． ｇａｏ． ｇｏｖ ／ ｎｅｗ． ｉｔｅｍｓ ／

ｄ０９２８０． ｐｄｆ．

［１０］伍世安． 收费：价格和税收的交集［Ｊ］． 当代财经，１９９７

（５）：１７ ２４．

［１１］全国人民代表大会常务委员会．中华人民共和国审计法

（２００６ 年修订）［ＥＢ ／ ＯＬ］． 北京：［２００６ ０３ ０１］． ｈｔ

ｔｐ：／ ／ ｗｗｗ． ａｕｄｉｔ． ｇｏｖ． ｃｎ ／ ｎ１０８７ ／ ｎ１５９９ ／ ３２５６３９． ｈｔｍｌ．

［１２］时现，李善波，徐印． 审计的本质、职能与政府审计责任

研究———基于“免疫系统”功能视角的分析［Ｊ］．审计与

经济研究，２００９（３）：８ １３．

［责任编辑：高亚森］

Ａ Ｓｔｕｄｙ ｏｎ ｔｈｅ Ｇｏｏｄｓ Ａｔｔｒｉｂｕｔｅｓ ｏｆ Ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔａｌ Ａｕｄｉｔｉｎｇ

Ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ ａｎｄ Ｉｔｓ Ｐｒｉｃｅ
ＦＡＮＧ Ｂａｏｚｈａｎｇ１，ＺＨＵ Ｌｉｎｇｔｏｎｇ２

（１． Ｓｃｈｏｏｌ ｏｆ Ａｃｃｏｕｎｔａｎｃｙ，Ｊｉａｎｇｘｉ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｏｆ Ｆｉｎａｎｃｅ ａｎｄ Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ，Ｎａｎｃｈａｎｇ ３３００１３，Ｃｈｉｎａ；

２． Ｓｃｈｏｏｌ ｏｆ Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ，Ｊｉａｎｇｘｉ Ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｏｆ Ｆｉｎａｎｃｅ ａｎｄ Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ，Ｎａｎｃｈａｎｇ ３３００１３，Ｃｈｉｎａ）

Ａｂｓｔｒａｃｔ：Ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔａｌ ａｕｄｉｔｉｎｇ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｃａｎ ｂｅ ｃｌａｓｓｉｆｉｅｄ ｉｎｔｏ ｔｈｒｅｅ ａｔｔｒｉｂｕｔｅｓ，ｎａｍｅｌｙ，ｐｕｒｅ ｐｕｂｌｉｃ ｇｏｏｄｓ，ｑｕａｓｉｐｕｂｌｉｃ ｇｏｏｄｓ，ａｎｄ

ｐｒｉｖａｔｅ ｇｏｏｄｓ，ｕｎｄｅｒ ｃｅｒｔａｉｎ ｃｏｎｄｉｔｉｏｎｓ，ｔｈｅｙ ｃｏｍｅ ａｂｏｕｔ ｒｅｃｉｐｒｏｃａｌ ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ． Ｔｈｅ ｐｒｉｃｅ ｏｆ ｐｕｒｅ ｐｕｂｌｉｃ ｇｏｏｄｓ ａｕｄｉｔｉｎｇ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ

ｉｓ ｔａｘａｔｉｏｎ． Ａｍｏｎｇ ｑｕａｓｉｐｕｂｌｉｃ ｇｏｏｄｓ ａｕｄｉｔｉｎｇ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ，ｔｈｅ ｐｒｉｃｅ ｏｆ ｔｈｏｓｅ ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｓ ｆｏｒ ｐｕｂｌｉｃｉｔｙ ｉｓ ｃｈａｒｇｅ，ｏｔｈｅｒｓ ｈａｖｅ ｎｏ ｐｒｉｃｅ．

Ａｍｏｎｇ ｐｒｉｖａｔｅ ｇｏｏｄｓ ａｕｄｉｔｉｎｇ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ，ｔｈｅ ｐｒｉｃｅ ｏｆ ｔｈｏｓｅ ｆｕｒｔｈｅｒ ｄｅｖｅｌｏｐｅｄ ｉｓ ｍａｒｋｅｔ ｐｒｉｃｅ，ｏｔｈｅｒｓ ｈａｖｅ ｎｏ ｐｒｉｃｅ． Ｗｈｅｎ ｔａｘａｔｉｏｎ

ｍａｒｇｉｎａｌ ｒｅｖｅｎｕｅ ｅｑｕａｌｓ ｉｔｓ ｍａｒｇｉｎａｌ ｃｏｓｔｓ，ｔｈｅ ｂｅｓｔ ｓｃｏｐｅ ｏｆ ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔａｌ ａｕｄｉｔｉｎｇ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｐｕｂｌｉｃｉｔｙ ｗｉｌｌ ｂｅ ｒｅａｌｉｚｅｄ．

Ｋｅｙ Ｗｏｒｄｓ：ａｔｔｒｉｂｕｔｅｓ ｏｆ ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔａｌ ａｕｄｉｔｉｎｇ ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ；ｐｕｒｅ ｐｕｂｌｉｃ ｇｏｏｄｓ；ｑｕａｓｉｐｕｂｌｉｃ ｇｏｏｄｓ；ｐｒｉｖａｔｅ ｇｏｏｄｓ；ｐｒｉｃｅ

·０２·


